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摘 要

本研究旨在探討運動贊助與品牌形象、購買意願之關係，並以Nike Women為研究主題。Nike Women近幾年來參與許多運

動贊助活動，深受女性消費者喜愛，而一般女性消費者對於Nike Women均有正面的評價。為進一步了解運動贊助與品牌

形象、購買意願之關係，本研究運動贊助是以運動參與、贊助連結與贊助評價為三個主要衡量構面。Nike Women運動贊

助活動以20歲以上具消費能力之女性為對象，故以便利取樣方式選取樣本，取得有效問卷261份。 透過問卷調查及結構方

程(SEM)檢測本研究之模式，分析結果顯示此模型之配適度良好，本研究之重要研究結論如下： 1.運動贊助會正向影響品

牌形象。 2.運動贊助會正向影響購買意願。 3.品牌形象會正向影響購買意願。 本研究並以模式推估結論，並具體建議企業

在實行運動贊助時，運動贊助活動的選擇及運作方式，是提升消費者品牌形象及購買意願的主要關鍵因素。
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