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摘 要

隨著市場的開放，各國的啤酒紛紛進入台灣，使得各業者無不盡使用各種的行銷策略，打一場又一場的啤酒廣告行銷大戰

。令人很想了解各啤酒廠商是如何去挑廣告代言人，拍出好的廣告片進而發揮最好的廣告效果，最後能影響消費者的購買

決策。本研究以台灣啤酒與龍泉啤酒為例去做比較。

本研究以中部地區年滿18歲者為研究對象，採用問卷調查法進行實證資料之搜集，本研究前測共發出100份問卷，有效回

收樣本85份，有效回收率為85%，問卷稍做修正後。正試問卷再發400份問卷，有效問卷回收376份，有效回收率為94%，

再以SPSS統計軟體實證分析，得到以下結論：

1. 代言人可信度對購買決策具有正向影響。

2. 代言人可信度對廣告效果具有正向影響。

3. 廣告效果對購買決策具有正向影響。

4. 廣告效果在代言人可信度對購買決策影響關係中具有中介效

 果。

關鍵詞 : 代言人可信度、廣告效果、購買決策
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