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摘 要

近年來，速克達外型越來越多變化，並且呈現出多樣的風格來符合消費者的喜好。身為全世界機車密度最高的國家-台灣

，二輪載具的外型發展對我們日常生活有一定的影響。包含廣告、銷售手法與外型設計是影響市售速克達銷售量之主因，

而速克達的外觀造型在各大車廠相互的抄襲下，未來速克達的外型是否可以再有所創新並受到消費者喜愛？本研究為探討

一般民眾對於速克達的視覺美感喜好，藉由兩份自編的問卷來了解在平面的視覺下，影響速克達視覺美感優先順序的因素

為何？視覺美感是否有性別的差異性？本研究採用三大廠牌市售的九台暢銷機車，並將車型的照片轉化成平面線稿，以1)

線稿填單色，2)加入車內線條，3)再加入五灰階呈現立體；三個階段來設計研究工具。第一份問卷：利用單一階段九台車

進行兩兩比較，以得出三階段的個別喜好排名。第二份問卷：利用李克特五階尺度來評價單一車輛(單一階段)的美感得分

數。由兩份問卷得知：視覺美感的判斷在第一眼外觀輪廓就可以判定喜好，但圖面的精細與細節的精緻度則具有加分的效

果。而視覺美感的喜好排名在性別上有一定的差異性，除了美感喜好的不同，且女性比男性需要更多的細節才可以判斷喜

好程度。將此研究結論作為改善速克達的外觀設計的參考。
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