
手機造型意象研究 = A study on the images of cellphones modeling : 以中學生為研究對象

劉慶昌、賴瓊琦

E-mail: 350797@mail.dyu.edu.tw

摘 要

近年來，手機的演進十分快速，除了基本的通訊功能，多媒 體與商務功能也隨著3G 的開通與手機的運算功能提升而成為

手 機新的功能，手機的附加價值日益增加。在中學校園裡，手機是 學生們最大的娛樂與通訊工具，而目前中學生對於這

項明日之星 的電子產品，在於外型與功能有何偏好與期待，這是本研究亟欲 探究的。 研究結論如下: 1. 手機外型方面： 

中學生偏愛喜歡的手機外型意象是設計簡約、黑白色，喜 歡有個性、堅硬、叛逆的設計，音樂功能的功能是中學生最重 

視的，除了更人性化的音樂播放介面，若能整合線上音樂資料 庫，將使手機更為加分。 2. 以中學生心理層面： 成績排名

後段的族群更重視自己手機可以滿足成績落後族 群內心的虛榮感，提升自我評價，也可以消磨在學校的時間， 這個族群

反而是中高階手機的潛在消費族群。 3.喜歡科目不同的族群，喜歡的手機風格也略有不同，例如偏好 美術科的受測者選定

了顏色較特殊、強烈的手機樣本。 4.學生同儕之間的影響力大，互動與交流資訊頻繁，新產品若能 造成青少年之間的話題

，將會造成更大的迴響。 　　現今電腦運算的功能，逐漸置入隨身的手持裝置，中學生剛好 面臨到高階智慧型手機逐漸

普遍的時代，他們接觸智慧型手機的 時機與環境都比以往更早更完善，各家廠商頇及早耕耘中學生這 塊市場，建立起自

家的品牌與口碑，才能在手機品牌市場占有一 席之地。
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