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摘 要

本研究採Pesaran, Shin(1997)與Pesaran, Shin 與Smith (1999) 所提出的動態異質追蹤模型，以混合均值與組均值估計方法，分

析生技產業中研發與廣告費用對財務績效的長期均衡趨勢與短 期動態關係。 實證結果發現，研發費用與廣告費用對財務

績效的影響，短 期時廣告費用對生技產業的財務績效具正向影響，而在長期時研 發費用對生技產業的財務績效亦呈正向

影響，獲知在生技產業的 營運上投入廣告與研發費用是讓企業獲利的重要條件。

關鍵詞 : 動態異質追蹤模型、財務績效、混合均值估計、組均值估計
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