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摘 要

口紅在美容領域中扮演最重要的角色，口紅也可以說是社會經濟的鏡子，因為人類為了滿足生活上的需要和個人的慾望，

不斷的創造出適合於時代的口紅色彩，同時口紅也身受自然環境與社會因素而影響不斷演變。在這多變有創造社會中，本

論文藉由調查研究受訪者對於口紅色彩的心裡感覺及喜好程度，來了解消費者的想法，以提供口紅色彩設計的參考依據。

本研究採用量化問卷法，針對消費者有12種口紅顏色喜好程度，另一方面要瞭解對口紅消費屬性差異調查及對口紅的基本

意象分析。調查對象為桃園一般民眾，並透過問卷的方式與SPSS12版統計軟體分析調查結果。

對於口紅色彩的意象，是建立在時尚感兼具實用性上，研究中發現男性、女性所喜歡的口紅色彩有所不同，男性喜歡鮮色

調顏色，而女性喜歡淡色系的顏色，而男性也站在欣賞角度去選擇購買口紅色彩，顯示口紅在生活上需求也開始成為影響

消費者購買的重要元素之ㄧ。

關鍵詞 : 口紅、色彩意象、美容領域
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