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摘 要

結婚是人生中大事，結婚禮俗亦是中華民族重要的文化。中國古代婚禮，從周代的六禮演變到台灣四禮，即「議婚」、「

送定」、「完聘」、「親迎」，其中最受人們重視的就是喜餅，現今市售喜餅禮盒的包裝設計，可謂包羅萬象，喜餅禮盒

因受西方與日本文化所影響，風格漸日、西式化，也因此近年的喜餅包裝設計跳脫了以往傳統規範的約束，而朝向多樣豐

富的時尚流行風格。 本研究觀察到喜餅市場因潮流之變化而深受影響，為了探討喜餅禮盒設計與時尚之相對應關係，本研

究將以國內喜餅禮盒包裝為例，藉由相關文獻探討、問卷調查⋯等，蒐集整合資料並進行交叉比對，以了解西式喜餅禮盒

包裝之市場趨勢，並掌握消費者對喜餅包裝設計之心理意象與偏好。 本研究之受訪者在選購喜餅禮盒時的考量因素為價格

、包裝與品牌知名度，不會因為男女性別而顯得差異性很大；較年長者偏愛傳統漢式喜餅，較年輕者則偏愛西式喜餅，包

裝設計是消費者在選購時主要的影響的因素，在傳統禮俗的外在因素影響之下，喜訊的分享是一般消費者認為訂婚時分送

喜餅禮盒的主因。
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