
品牌形象、產品屬性與生活型態對消費者購買行為之影響

李宗霖、葉子明

E-mail: 343719@mail.dyu.edu.tw

摘 要

近年來運動休閒風氣日益盛行，加上政府推動周休二日，一般民眾不只有更多的時間來從事休閒運動，且在休閒運動的選

擇上又更多樣化。隨著大型重型機車的開放，消費者購買大型重型機車做為休閒活動工具亦逐漸增多。使得以大型重型機

車為主的相關活動崛起，機車運動與機車休閒成為新的休閒風潮與議題。 本研究探討品牌形象、產品屬性與生活型態對消

費者購買行為之影響－以大型重型機車為例。採用問卷調查方式，總計發出300份問卷，回收有效問卷280份，問卷內容包

括品牌形象、產品屬性、生活型態、消費者購買行為與受測者基本資料。以SPSS統計軟體做為研究工具，並以信度分析、

效度分析、敘述性統計分析、相關分析、差異性分析與Logistic迴歸分析進行統計分析。 研究結果發現：大型重型機車的

消費者主要以性別為男性、年齡為30-39歲、教育程度為大專院校、月所得為3-5萬元、職業為工商服務業與居住地區為北

部地區為主。大型重型機車的消費者購買行為主要以動機為休閒娛樂、資訊來源為網際網路資訊、品牌為日系品牌、價格

為三十萬以下與功能為街車類為主。不同的消費者購買行為對品牌形象、產品屬性與生活型態有顯著差異。
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