
技術商品化關鍵因素之研究-以環保節能汽車為例

趙?、王學銘

E-mail: 342129@mail.dyu.edu.tw

摘 要

石化能源短缺與環保意識抬頭使得綠色能源(Green Energy) 逐漸受到重視外，主要國家之汙染法規日趨嚴格以及近來油價

上 漲，均帶動環保節能車輛的需求。這些環保節能汽車兼具環境友 善與低燃料耗用的特質，勢必成為未來汽車技術商品

化之主流， 值得我國汽車產業的重視。 本研究主要以環保節能汽車技術商品化為基礎，並探討其內 在因素(政策與法規、

產業競爭與市場需求)與外在因素(高層支 持、專案編組與技術開發能力)之技術商品化的績效衡量，探討 各個變數間的關聯

性，期望能對台灣環保節能汽車產業及後續研 究者提供建議。 透過敘述性統計分析、信度及效度分析、相關分析與迴歸

分 析，以台灣環保節能汽車產業之工作者為研究對象，進行問卷調 查，總共回收157 份有效問卷。 研究結果顯示，內、

外在因素對技術商品化有顯著影響，技 術商品化對績效衡量有顯著影響。

關鍵詞 : 關鍵因素、績效衡量
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