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摘 要

本研究探討臺灣農特產品品牌廠商在大陸地區的新產品上市策略及進出口流程對其所採取的品牌行銷之影響，。回顧過去

品牌行銷策略的文獻後，採取行銷組合、目標行銷與品牌定位等做為品牌行銷策略的構面，進行大陸地區品牌行銷策略類

型的分群。藉由問卷調查法，本研究共蒐集了114家在大陸地區進行品牌行銷的臺灣農特產品廠商的資料進行分析，得到

下列結論： 一、在主要市場區隔、目標市場選擇上多位於沿海城市，沿海城市居民消費水準較高，較消費的起台灣所生產

的農特產品；在品牌定位策略上發現廠商定位注重滿足消費者需求；在產品策略上，大多擁有二至三種產品，以自有品牌

、加工食品、品質優異為主要訴求；在通路策略上，多半是強調銷售便利性以及配送便利性，並且由適合的通路商來進行

配銷活動；在推廣策略上利用電子媒體及平面媒體來進行推廣活動，並且在門市銷售的人員也須具備有專業產品知識、並

且藉由贊助活動來打響知名度；在價格策略方面台灣農特產品是屬於高單價的產品。 二、進出口流程對新產品上市與行銷

組合間的關係 (一)在台灣出口方面廠商對於檢疫、報價單問題及政府各相關出口證明及規定認為這些問題會降低出口的意

願；但在ECFA後因免稅商品品項增加，增加廠商出口的意願。 (二)在大陸進口方面較多廠商因大陸規定的食品標籤法規

定而無法順利出口，加上相關單位的刁難，且因食品有保存年限的問題使得台灣廠商降低出口意願；但台灣CAS優良食品

標章在大陸獲得認可，吸引相關廠商出口大陸之意願。

關鍵詞 : 新產品上市、品牌策略、台灣農產品、大陸市場
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