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摘 要

本研究主要探討消費者對國際名牌精品之關係品質、品牌關係品質對價格敏感度的影響。 本研究對象為台灣與中國大陸消

費者近一年內曾經購買過名牌精品之消費者，並以台灣及中國大陸兩地作為本研究之地區，共發放350份問卷，回收339份

，有效問卷259份。 研究結果發現，一、關係品質越高則其價格敏感度有正向的影響。二、品牌關係品質越高則其價格敏

感度有正向的影響。
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