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摘 要

本研究旨在探討攜手計畫的市場導向程度、涉入程度與學習自我效能的關係，研究者依據文獻設計問卷題目，以彰化縣曾

經參與過攜手計畫的國小四到六年級學生為研究對象，共發放430份問卷，回收率為91.6％。本研究資料統計分析結果為

：(一)攜手計畫的涉入前因對學童與家長在攜手計畫的涉入程度有顯著正向影響；(二)學童在攜手計畫的涉入程度對學習自

我效能有顯著正向影響；(三)攜手計畫的市場導向程度對學童與家長在攜手計畫的涉入程度有顯著正向影響； (四)攜手計畫

的市場導向程度對學習自我效能有顯著正向影響。

關鍵詞 : 攜手計畫、市場導向、涉入程度、學習自我效能
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