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摘 要

從「2009全國兒童媒體使用行為研究調查」結果顯示，相對 於影音媒體，當代兒童閱讀平面報紙與書籍雜誌的時間偏低，

每 天不到6分鐘。童書是我們小時候開啟教育以及創造力的啟蒙大 門。 故本研究主要在探討購買童書消費者之生活型態、

產品涉入對購買決策行為的影響，針對不同人口統計變數、生活型態及產品涉入消費者的特徵與消費行為，加以描述與分

析。探討消費者人口統計變數、生活型態、產品涉入與購買決策的關係，以利業者研擬行銷策略之參考。 本研究採便利抽

樣，問卷發放採紙本問卷共發400份，回收問卷373份，剔除無效問卷11份，有效問卷共362份，有效回收率為90.5％。回收

問卷所得資料經SPSS 統計套裝軟體處理，使用描述性分析、因素分析、信度分析、T 檢定、單因子變異數分析、雪

費(Scheffe)多重比較分析、卡方檢定、相關分析、迴歸分析等統計方法分析，其結果為: 一、不同的人口統計變數的童書購

買者在生活型態、產品涉入、 購買動機、評估準則、購買資訊及購買決策等變項間，部分 呈現顯著差異。 二、童書消費

者在生活型態、產品涉入、購買動機、評估準則等變 數間有顯著性相關。 三、童書消費者在生活型態、產品涉入對購買

動機、評估準則等變 數間有顯著性影響力。
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