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摘 要

本研究以彰化縣埔心鄉國小中年級學童為研究對象，並探討國小中年級學童之中各類型創新採用者，對於流行性商品在購

買行為上的特色，共分2個階段進行。第1階段，以中年級學童30人為調查對象，了解受試樣本對流行性商品的看法，整理

出82個流行商品品項。再根據第1階段的結果，進行以大量樣本調查為主的第2階段，可將受測樣本分成在流行性商品上較

不容易接受創新的第1群創新採用者，以及較容易接受創新的第2群，進而探討這2群創新採用者對於流行性商品在購買行

為上的特色。 本研究受測樣本顯示，對於流行性商品，可以分成有明顯差異的兩群；在消費者行為方面，這兩群的創新採

用者只在方案評估有差異；在流行性商品選擇方面，這兩群創新採用者都沒有差異。

關鍵詞 : 國小中年級學童、流行性商品、消費者行為、創新採用者
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