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摘 要

近幾年由於社會大眾生活與知識水平的提升，所以消費行為模式也漸漸和過去不同，而在商品開發與整個環保意識的趨勢

下，在整體的製造開發上也開始出現了許多新的條件限制與規範，再加上近幾年世界各國所提倡綠色消費的概念，消費者

在選購商品時，也開始注重產品材質及環保特性。 對於業者為了提昇產品經濟價值、促進銷售量，在商品包裝上常以醒目

的方式吸引消費者，造成商品的過度包裝，導致生態環境的污染；因而近年來綠色包裝興起，而消費者對於選購商品時產

品是否符合環保標準被納入購買考量之一。本研究將針對喜餅盒外包裝作探討研究，以消費者綠色消費認知、態度、偏好

性瞭解消費者購買商品時考慮的特點。本研究主要目的是在探討從綠色消費認知與態度探討綠色包裝設計研究，藉由文獻

資料分析方法統整與分析方法的統整與分析歸納，及消費者問卷調查分析所彙整出綠色消費、綠色設計與綠色包裝三者的

屬性因素與影響因子，找到三者間相互影響的關係。 在研究過程中，利用因素分析法來得到綠色消費認知與態度對於綠色

包裝設計之間的因素關係，並且得到的影響因子導入綠色包裝得到設計新元素，經由兩階段的分析，其結果將新元素套入

包裝設計模式中，最後以此結果綠色包裝設計要素準則。此研究目的在於，建立喜餅盒之綠色包裝設計要素評估準則，提

升國內綠色趨勢，進而提昇世界競爭力。
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