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摘 要

ACG 的意思是指動畫、漫畫、遊戲三種領域的英文簡稱，在 現今社會越來越受到矚目，也是遍佈世界各地的次時代文化

，每 一年都會有舉辦許多的大小型活動，在台灣，也有以此為主的產 業公司，都是代理日本動漫畫的產業公司，日本的

動漫畫在台灣 的市場佔有90%的壓到性比例。每一年都會一起合力舉辦6-7 天 的「漫畫博覽會」，在2009 年中參加的人數

是歷屆最多人的一次 。(蘋果日報)有的動漫迷為了要購買到限量商品，更是在開幕前幾 天就先行去排隊。入場的人數6 天

下來突破47 萬人，各廠商的總 營業也創下1 億1 千萬元(MOL 銘報即時新聞)。由此可以知道， ACG 迷是個不可忽視的族

群。 本研究是研究ACG 迷的行為特徵、資訊搜尋和購買意願，以 探討ACG 迷是個什麼樣的族群，他們的日常行為、網

路行為、資 訊收集和消費的傾向等，都是研究的議題。本研究採用問卷調查 法，以ACG 迷為研究對象，並以「動漫迷」

來統稱。
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