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摘 要

自人類邁入數位化科技時代之後，便逐漸的將以前使用的產 品，改進成數位化、電子化的產品，而相機這項已經誕生多年

的 產品，也在這樣的背景下轉變成數位相機而重新進入人們的生活 ；但在電子數位科技快速進步發展的狀況下，推出新

產品的速度 增快許多，了解消費者所真正需要的產品，就成了各家廠商都很 重視的課題。本研究試著從消費者的角度出

發，期望能了解目前 消費者對於消費型數位相機的真正需求為何。 　　本研究使用研究問卷的方式進行調查，調查項目

在於了解目 前消費者所使用的數位相機有何功能特色，在使用數位相機的型 態為何，以及對於未來的數位相機有何需求

。調查對象則18 � 35 歲之青壯年族群，本次研究共回收 120 份問卷，回收問卷之 後使用SPSS 統計軟體進行分析研究，

得到本次研究的結論： 一、受測者所使用的數位相機前五名顏色為：銀色，黑色，紅色 與藍色，粉紅色；目前使用者數

位相機所有的前五大功能為可近 拍，可錄影，防手震，多種拍照情境模式以及人臉追蹤辨識。 二、40.9％的受測者最近一

台數位相機購買時間是在一年以內， 而兩年以上的只有 19.2％ ；對於數位相機拍完照片如何處理方 面，存放到電腦中

佔83.9％，用印表機輸出佔0％，拿去沖洗佔 14％，其他佔2.1％。 三、未來之數位相機概念與功能導入調查結果：高畫素

，防手震 與電池壽命長以及光學變焦倍率高是消費者想要的功能，而價格 方面82.5％的受測者，表示理想中的數位相機價

格應該在6001~ 15000元這個區間範圍內，在裝置整合方面 ：男性和女性消費者 對於數位相機和行動電話整合的接受度都

非常高。
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