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摘 要

系列化產品因為消費者需求、品牌印象及行銷策略等因素而生，本研究希望以哈雷摩托車為例，探討哪些是構成系列化印

象的主要造形元素。 研究採兩個階段進行，第一階段以多元尺度法（MDS）分析受測者對11 部哈雷摩托車之相似度評價

，實驗結果可將11 部哈雷摩托車分為三大群組，並可採用三種向度空間進行解釋與區分。第二階段請受測者就兩車一組描

繪出相似的造形特徵元素並進行統計分析，結果顯示受測者所描繪出的特徵數量與樣本車間相似度，以及特徵數量與特徵

種類皆為正向關係，前叉角度、排氣管造形、燃油箱造形、雙汽缸造形、座椅高度等造形特徵元素為哈雷摩托車系列的重

點元素。希望所探討的結果與方法有助於掌握系列代產品的設計特點，塑造品牌的系列特徵。
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