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摘 要

本研究在探討折扣促銷、品牌形象、衝動購買傾向與購買意願以服飾為例相關之研究。主要目的(1)折扣促銷對品牌形象的

影響。(2)折扣促銷對衝動購買的影響。(3)折扣促銷對品牌形象與衝動性購買的影響。經分析結果，本研究獲得以下結論： 

一、折扣促銷(直接降價、購買誘因)對品牌形象有顯著的正向影響。但在折扣促銷構面裡的產品搭配未達顯著水準，未獲

支持。 二、折扣促銷與衝動性購買有顯著的正向影響。但在折扣促銷構面裡的產品搭配不僅對品牌形象與衝動購買都未達

顯著水準。 三、折扣促銷對品牌形象與衝動性購買的影響有顯著的正向影響。

關鍵詞 : 折扣促銷、品牌形象、衝動性購買
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