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摘 要

由於時代的進步，大量生產與大量消費的習慣，使得人類面臨了環境汙染跟環境變動的挑戰，而全球環保潮流的興起，全

球各國紛紛透過各種管道與制定措施來推動環保，因此綠色包裝的概念已變成一種趨勢，所以如何有效減少包裝廢棄物，

建立消費者對於購買產品也兼顧環境保護，並促使企業選擇使用綠色包裝。 本研究以包裝水為例，探討綠色包裝、品牌權

益與公司績效間的關係，由文獻探討中，統整出影響品牌權益因素。並且經由問卷調查，再透過迴歸分析與中介檢定等工

具檢測結果；實證結果發現，所有的假設皆獲得支持。換言之，綠色包裝會影響消費者對品牌權益的評價，而消費者對品

牌權益的感受也會影響到公司績效；另一方面，綠色包裝的使用亦會直接影響到公司績效。中介分析的檢測結果顯示，品

牌權益對公司績效的中介效果只有部分成立，這說明了品牌權益對公司績效會有影響，而綠色包裝亦可不透過品牌權益而

直接影響公司績效。綜言之，本研究結果說明綠色包裝的使用的確會對消費者的品牌權益感受，與公司的績效有正面的影

響。
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