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摘 要

本研究旨在探討國小教師網路使用動機、使用滿意度與神馳體驗之關係。採用分層隨機及配額抽樣方式選取17所國小之教

師為研究對象，共計發放590份，回收有效問卷476份，有效回收率達80.68%，並以描述性統計、信度分析，獨立樣本t 檢

定、單因子變異數分析、成對樣本t檢定、Pearson積差相關分析及逐步多元迴歸分析等統計方法進行資料分析。 研究結果

為：(1)國小教師之性別、年齡、婚姻狀況、服務年資、學校規模、使用頻率、使用時間及使用目的不同，在網路使用動機

上有顯著差異；(2)國小教師之性別、年齡、婚姻狀況、服務年資、學校規模、使用頻率、使用時間及使用目的不同，在網

路使用滿意度上有顯著差異；(3)國小教師之性別、年齡、婚姻狀況、服務年資、學校規模、使用頻率、使用時間及使用目

的不同，在網路神馳體驗上有顯著差異；(4)國小教師網路使用動機與使用滿意度有顯著差異；(5)國小教師網路使用動機與

神馳體驗有顯著相關；(6)國小教師網路使用滿意度與神馳體驗有顯著相關；(7)國小教師網路使用動機與使用滿意度對神馳

體驗有顯著預測力。 最後依研究結果提出建議作為未來研究者之參考。
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