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摘 要

文化節慶活動發展成為重要的地方觀光發展項目，而對於節慶活動的舉辦，必須要能夠引起參與者的共鳴、熱愛以及長期

參與並支持的意願，必須滿足參與活動者之動機需求，亦即對活動舉辦效益必須要有相近的正面認知，而了解當地居民為

何參加節慶活動，更能幫助活動的規劃者更有效滿足其需求。 因此本研究旨在探討美濃地區居民參與文化節慶活動動機與

效益認知之情況，採問卷調查法以參與過客家文化藝術節的美濃鎮居民為研究對象，並以主辦單位主辦活動者為訪談對象

。調查期間共發出350份問卷，回收327份問卷，有效問卷300份，有效回收率達86%。回收資料分別以描述性統計、獨立t

檢定、單因子變異數分析、Pearson積差相關等統計方法進行分析。分析結果如下： 在參與動機方面，美濃居民參與的動

機以知識動機為最高，其次為社會動機，最低為壓力紓解動機。 在效益認知方面，美濃居民其效益認知以提振經濟效益認

知為最高，其次為加強社區發展效益認知和地方文化紮根效益認知，而環境衝擊效益為最低。 最後就研究結果進行綜合討

論，並提出相關建議。
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