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摘 要

網路的時代來臨了，越來越多的資訊也於網路上流通，經eMarketer2009年四月一日的「線上廣告花費預測」一文根

據PricewaterhouseCoopers(PwC)的調查報告預測2013年線上廣告費的支出將達37.2億美元。 所以網路廣告對我們生活的影

響也越來越大。本研究主要探討網路廣告、傳統廣告、投資意願之關係。本研究經問卷調查證實了網路廣告對股票投資人

之投資意願確實有影響，而傳統廣告對股票投資人的投資意願影響不大。若從公司發行股票是為了取得較多資金之角度來

看，本研究可供企業於發行股票前做參考。
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